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CONFERINTA NATIONALA A AR.TS.

Siguranta si securitatea cetateanului si a comunitatii
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[nstitutul de Prevenire si Psihosociologie

CAMPANIA

,2SECURITATE pentru COMUNITATE"
lanuarie - iunie 2007

I. MOTIVATIE

Analiza situatiei statistice releva faptul ca infractiunile de natura judiciara sunt cele care se comit cu cea mai mare
frecventa.

Cele mai multe dintre faptele penale judiciare inregistrate sunt reprezentate de cele contra patrimoniului, o ierarhizare
a acestora pe genuri de infractiuni conducand la urmatoarea situatie:

e furturi din societati comerciale;

e furturi din locuinte;

e furturi din autovehicule:

e furturi de autovehicule;

Marea majoritate a acestora se inregistreaza in mediul urban, in special In marile centre urbane.

In acest context, Institutul de Prevenire si Psihosociologie si Directia Ordine Public3, in parteneriat cu Asociatia Romana
pentru Tehnica de Securitate, au initiat si derulat, In perioada ianuarie - iunie 2007, Campania pentru prevenirea infractiunilor
contra patrimoniului , Securitate pentru comunitate”, care a avut drept scop promovarea unor modalitati tehnice de prevenire
a infractiunilor contra patrimoniului.

Activitatile cu caracter informativ - preventiv s-au desfasurat in municipiul Bucuresti si in judetele: Brasov, Galati, Timis, Cluj
si lasi In care, In cursul anului 2006, s-au Inregistrat cele mai multe furturi din locuinte si din societati comerciale.

1. DIRECTII DE ACTIUNE
1. Realizarea materialelor de sustinere
Pentru transmiterea informatiilor unui numar cat mai mare de persoane a fost realizat ,Ghidul sigurantei locuintei si
afacerii’, intr-un numar de 10.000 exemplare, precum si un spot video al carui mesaj s-a circumscris scopului campaniei.
rcursul campanieli, iar spot-ul video a fost difuzat de posturile locale de televiziune.

2. Colaborarea cu mass-media

Campania a fost lansata in cadrul unei conferinte de presa ce a avut loc la sediul IGPR ocazie cu care a fost organizata si
0 miniexpozitie cu diverse sisteme de securitate.



Astfel au fost prezentate directiile de actiune stabilite de parteneri si modul in care se va derula campania.

Reprezentantii mass-media si-au manifestat interesul fata de aceasta modalitate de abordare a prevenirii
infractiunilor contra patrimoniului si au reflectat pe larg demersul comun IGPR - ARTS.

De asemenea reprezentanti ai partenerilor au participat la 11 emisiuni tv, la posturile centrale si locale unde au
expus, 1In principal, activitatile desfasurate in cadrul campaniei. Totodata s-a obtinut sprijin si din partea presei scrise
centrale si locale aceasta publicand aproximativ 15 articole tematice.

3. Intalniri cu grupul tinta - Caravana Prevenirii

Partenerii campaniei au constituit un grup de actiune, format din ofiteri de politie si specialisti ai ARTS, care, In
cadrul unei caravane a prevenirii, s-a deplasat in cele 5 judete mentionate pentru a participa la intalniri-dezbateri cu
beneficiarii campaniei (administratori de imobile si societati comerciale).

Cu aceasta ocazie s-au dezbatut aspecte legate de situatia statistica Inregistrata, cauzele sau conditiile care
favorizeaza comiterea de astfel de fapte penale, adoptarea celor mai adecvate masuri de prevenire, sistemele de securi-
tate, legislatia In domeniul protectiei bunurilor si persoanelor (Lg. 333/2003) etc.

Lacele 5 activitati au mai fost prezenti sireprezentanti ai conducerii IP], administratiei publice locale, ATOP, Politiei
Comunitare, Jandarmeriei, Inspectoratelor Scolare, Camerei de Comert participand aproximativ 1.500 de persoane.

In Bucuresti, intalnirea s-a desfisurat in cadrul Expo - Security, participantii avind ocazia si viziteze standurile
firmelor care produc sau comercializeaza tehnica de securitate.

De asemenea ofiterii structurilor teritoriale de analiza si prevenire a criminalitatii si ordine publica, de la nivelul
celor 5 judete, au continuat diseminarea informatiilor cu prilejul organizarii altor intalniri cu grupurile tinta identifi-
cate.

In Bucuresti, astfel de activitati s-au desfisurat, de citre ofiteri de politie ai Institutului de Prevenire si Psihosoci-
ologie, In cadrul cursurilor destinate formarii de administratori de imobile, organizate, lunar, de catre Liga Administra-
torilor de Imobile ,Habitat” si Institutul National pentru Promovarea Drepturilor Proprietarilor.

III. REZULTATE

 Elaborarea unei brosuri intitulata , Ghidul sigurantei locuintei si afacerii” care a fost multiplicata intr-un numar
de 10.000 de exemplare;

 Realizarea unui spot video care a fost difuzat la posturile locale si nationale de televiziune;

e Realizarea conferintei de presa pentru lansarea campaniei in cadrul careia a fost organizata si o miniexpozitie
cu diverse sisteme de securitate:

e Participarea la 11 emisiuni tv, la posturile centrale si locale, a reprezentantilor ICPC, DPOP, ARTS si IP], unde
acestia au prezentat activitatile din cadrul campaniei;

 Publicarea in mass-media scrisa a 15 articole tematice, atat in publicatii centrale cat si 1n cele locale;

e Realizarea unei Caravane a prevenirii care a constat in participarea reprezentantilor partenerilor la 6 Intalniri -
dezbateri cu grupul tinta al campaniei in jud. TM, GL, BV, IS, C] si In mun. Bucuresti. Au fost informate aproximativ
1.500 de persoane;

e Reducerea numarului infractiunilor de furt din societati comerciale (dintre cele prevazute cu sisteme de secu-
ritate) in semestrul I 2007, comparativ cu aceeasi perioada a anului 2006, la nivelul a 2 judete - Cluj, Timis si In
municipiul Bucuresti;

IV. CONCLUZII

In baza experientei acumulate, a rezultatelor/progreselor inregistrate, precum si a reactiei beneficiarilor acestei

campanii se contureaza urmatoarele concluzii:

e continuarea si dezvoltarea unor activitati specifice acestei problematici prin initierea unor campanii la nivel
national. IGPR 1n colaborare cu ARTS vor face demersurile necesare, in perioada imediat urmatoare, in vederea
initierii unei noi campanii de prevenire care va viza 2 domenii si anume: prevenirea violentei In unitatile de
Invatamant si prevenirea furturilor din locuinte;

e identificarea siimplicarea unui numar mai mare de parteneri in astfel de activitati cu caracter preventiv (firme
de paza si protectie, societati de asigurare).
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